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commercialisation des produits alimentaires et au contexte économique et
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Vous venez d’étre embauché(e) comme vendeur(se) chez LIBEMARKET, libre service de
proximité situé 15 avenue des Puys 4 CLERMONT-FERRAND (63).

Monsieur DELIOT, gérant du point de vente, vous affecte au rayon fruits et légumes.

1% partie

Le fournisseur « F&L » vient de vous adresser sa facture de mai 2010 (document 1). Vous
devez procéder a sa vérification.

Doument 1

F&L Grossiste
54 avenue ¢’ Aubiére FACTURE N° 1457
63800 COUKION D’AUVERGNE Date : 27.05.2010
SARL au capital de 20000€
RCS Ctermont B345 675 123 A
LIBEMARKET
15 avenue des Puys
63000 CLERMONT FERRAND
Désignation () Quantité kg Prix unitaire € Montant €
Fraises gariguette ) -85 2.80 238.00
Fraises d’Espagne b 140 1.50 210.00
Cerises o 140 110 154.00
Nectarines jaunes 70 1.20 84.00
Péches blanches 5 - 130 132.50
Péches jaunes 135 A 1.20 162.00
Courgettes 60 g, /.50 30.00
Aubergines 40 0.8¢ 42.00
Poivrons rouges 60 0.70 42,00
TOTALHT. | 1094.50
Remise 10% 109.45
TOTAL H.T. 985.05
T.V.A 5.5% 54,13
NET A PAYER 1039,2%
REGLEMENT : 30 jours fin de mois )
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[ - Quelles erreurs ont ét€ commises sur cette facture ?

...............................................................................................................

...............................................................................................................

2 - Recalculer la facture N° 1457 du fournisseur « F&L ».

NMereant H T, avant remise

Montant H.T. aprés remise

Net & payer

Zéme

partie

Vous étes chargé de 'implantatici en magasin de deux conditionnements en barquettes ; dans
un premier temps vous déterminez Ic prir de vente de ces nouvelles références en complétant
le tableau de PANNEXE A en vous aigan’ du document 1,

ANNEXE A
Prix d’achat 7.Q p Prix de vente
Produit H.T au kg CG?) i]."e,n[ [ Prix de vente T.T.C d’une
PR multiplicaleur - T.T.C au kg
(aprés remise) 2\ Y barquette
|
CERISES | |
Barquette 600g | ............... € 24 € 1 €
FRAISES
Gariguette | ............... € 2,8 | € | €
Barquette 300g
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3éme

partie

Monsieur DELIOT vous demande de préparer ’analyse des ventes du mois pour le secteur fruits
et légumes. Vous devez, tout d’abord compléter le cadencier de ’ANNEXE B.

1.1 - Compléter les colonnes V.

1.2 — Pour chacun des produits, compléter la colonne « quantités  commander » pour atteindre
le stock maximum.

2 - Lequel de ces 5 produits pose probléme ?

3 - (Quzile est la nature du probléme ?

4 - Quelle soluton proposez-vous ?

ANNEXE B
- -
Stock Semaine 1 I 5erpaine 2 Semaine 3 Semaine 4 Se5* | =3
PRODUITS |3t [ ey
maxi | ! ] S E
S* {C*|L* | V* IS C i |V S iC |L iV § iC {L |V S 35
AN —
i
. . i
?.‘g“‘)“la““e 60 110150150 15 |40 {40 11 {40 |40 12 140 {40 15
ilet 1 kg
Oignon d 1 /
ignon doux 139 115120115 12 |10 {10 5 120120 12 |10 |10 10
Filet 1 kg i ! ;
RS
Echalotte longue | )
Filet 500g 50 20130 130 8 140 |40 1301301 8 |40 {40 15
M
Echalotte ronde .
Filet 500g 40 10120 120 15120 {20 10 130 130 15 iZO 20 10
Ve
Ail blanc o
Filet 250g 50 10 120120 0 :40:30 5 {30130 0 {40 'Zui 0

*8= Stock de début de période
C= Commande

L~ Livraison

V= Ventes

35= Semaine5
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4éme partie

Monsieur DELIOT prépare le calendrier des animations du magasin pour le deuxi¢éme semestre
2009. Pour les finits et légumes, 4 actions portant chacune sur 1 produit différent sont a

positionner sur les semaines 28, 39, 44 et 51 (document 2).

Vous devez proposer sur ’ANNEXE C, une répartition de ces actions en considérant que les 4

produits concernés sont : les citrouilles, les clémentines, les noix et les tomates.

ANNEXE C : Deuxi¢me semestre 2009 — ANIMATIONS — Secteur FRUITS LEGUMES

IrSemaine Produit Justifications
<
“ -
Ne 39 N )

N° 44

N° 51

Document 2

QOO e Cae ndsier 2009

Soot rJUMAET T ARG T TSECISMARE. | GCTOBRE = |~ NOYEMBRE " ].5" DECEMBRE . -
1 H Thierry 1 % glphonse 4 Gilles i ) Thér de PE. B LHEET 4 Florence
2 1 Moartinien 3 b 14 Engrid 2V Lder 2 L Défunt 4 Vivlanz
3 % Thomas Lydie J Gidgoire 35 wfran! 3 M Hubert 3 ) Havler

3 " 3.-M. ¥iannrey ¥ Rasalle 4 # Chares 4 ¥ Bathara

M Abel 5 t Fleur S ) Sylviz 5 Gé

& L HWeariette 3 Transfiguration Y I ko S ¥ Bediile
7 4 Rasul L Reine 7 1 Sege 7 8 Czrine 7 & Ambroise
& M Thibault 5 M Hatizité H.-D, 3 ) rdgn e 8 i Comcept
9 1 tmandine g M Alaln ¥V Donis Thicdare 1% # Piarra Fausler
18 ¥ Uinich 10 L favureat 10 3 Inés i sl ML 10 ) Remmnarlc
11 S Beno 11 K Claire 11 v Adeiphz f i1 v Daniel

15 M Lonsid
it 3 #-p ME-Carazl
17 V Charlotte

isg i

20 L Harina

21 1 Vickor

22 B Harle-Mad,
23 § Brlgitte

24 ¥ Christine
25 3 Jacquas

27 L Hathalle
23 M Samsen
29 14 Harthe
301 ilietts

12 M Clarisse
{133 Hippolyts

$13 K Jean-fudes
2 E20 3 Barmard

128 M natacha

18 ¥ Héléne

21 v christaphe
22 8 Fabiice

24 L Barthilerny
25 M Louis

27 } HMonique
22V Augustin

31 L Aristide

14 L La Ste Croix
55 M Roland

16 M £dith

£7 } Renaud
18V Hadage

21 L Matth
22 I Maurica

23 it AUTORNE

24 ) Thide

25V Hermmann

26 ¢ Cire, Dam,

2B . Venceslas
% 14 Michel
{20 1R JérEme

12 ¢ Apoilinaire

1

19 L Ren

12t Wilfiled

3 11 Gérzud

14 13 Justa

45 ) Thér. d'Avila
16V Edwige

47 $ Baundom

0 M Adeline
z1i 14 Céling

22 ) Elodie
23V Jesan da G

26 L Cimitri
7 1 Emeling

£128 14 Simen, Juds

2% J Hazrdsse
20V Blenvenus

31 8 Quentln

t412 ) Lhebstian
13V Bues

16 L Marguarits
17 #1 Elisabeth
18 M Aude

13 3 Tanguy
20 v Edmond
21 § Pids. Mare

26

24 i Flore

25 M Cath, L.

44126 3 Dalphina

27V Séuatin
d

238 5 Jac

AlY
20 L Andrd

415 # Hincn
16 M Alice

12 % Jean. Fr.-Ch,

14 L odie

17 1 Gaal
(38 ¥ Gaden
19§ trhai

2L % Phorre C.
A e

26 S Ehenna

28 L Inr‘1‘o.c,r.£s

1323 i David
ITpE0 M Roger

2121 Sylvestre

31V Ignacs d= 1.
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Séme

partie
Votre responsable vous demande de prendre connaissance des résultats du baromeétre 2008
Agence BIO/CSA (document 3).

1 - Indiquer deux éléments prouvant P’intérét des consommateurs pour les produits bio.

3 - Citer 12 trois formes de commerce ot les produits bio sont le plus distribués. Justifier vos
réponses,

3 . Référencer des fruits et léguines biz sur votre rayon vous parait-il judicieux ? Justifier votre

réponse.
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DOCUMENT 3 : Extraits da baromeétre Agence BIO 2008

DOSSIER DE PRESSE

Baromdéire Agence B0 2008

Produits BIO © Solides face a la crise,
les indicateurs de consonmation restent au vori!

Dans un conlexte économigue difficile, le Barométre annuei de I"Agence BIO?,
réalisé en ociobre 2008, confirme le dynamisme de la consommation des
produits bBio en France, D'année en année, l'intérél des consammateurs el des
acheteurs se renforce.

44% dos Frangals ont consommé au meins un produit bio au moins une fois
@i mols on 2008 (vs 42% on 2007) et 39% en ont achetéd dans log 4 somainoes
pricidant Yenquéte {37% en 2007).

Résizizal aux pressions sur lo pouveir d'achat et & {'amblanca de crise
gconorsique, les produits bio confirment leur ancrage dans les habitudes de
cansommidinn des Frangais | 74% des acheteurs-consommaleurs de produits
bio déclaren! ,mime avoir Pintention de maintenir, volre d'augmenter pour 22%,
leurs achatls do produils bio dans les 8 mois sulvant 'enqudte.

A celte forte fidélisation, s’ajoute une dynamique de recrutement, puisque 21 %
des consommateurs de rroduits bio le sont depuis moins de 2 ans,

En vue de répondre & jou s atentes, les Frangais pensent qu'il faut développer
I'agriculitire bio et 768% convidirent qu'il s'agit d'une solulion d’avenir face aux
prablémes environnementaix.

Bes paniers bio variés
et des lieux d'achat tomowrs phis nombreux

Friits el feguimas @ les plus cousoumds Zas produlis blo

Les fruils el dégumes figurent au 1% rai; des produis bio consommés : 77% des
consommateurs acheteurs de Bio diseni en corsommer 1s sont suivis des produils
laitiers (70%). des produits d'épicerie thuiles. pdles fiz - 56%%) de la viande (49%),
du pain (42%) ¢! des beissons {46%).

Eiowy d'achat @ {os GMS privildgidos

72% des consommaieurs-acheteurs bic achélent des proadils bio ¢n Grandes &t
Koyennes Sutfaces (GhiS), comme en 2007, 45% sur lsw marchas, 268% en
magasins spécialisés en prodints bio,  24% & la ferm~ el 22% supsds
darisansfcommergants.

Cartains points de venle sont privitégiés pour Pachat des calégories de produits -

el grandes swfaces, les consommateurs-acheleurs de Bio achitent une lés
grande pattie des produits biolegiques mais privitégient Jargement le lait el
autres produits failiers {sauf le fromage). les produits d'épicerie, [e café, les jus
de fruits, ete
tes marchés sont s houx dachats préférés pour les fruils et légumes el la
fromage,

¢+ dans les magasing spécialisés, les produits dJ'epicene el compléments
alimentaires amvent en téte.
pour les fermes bio ce sont les produits animaux qui sont secherchés par les
consemmateurs-acheteurs,

v enfin, fes arlisans sont prvilégies pour Pachat de pains el viandes bio.
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